
Für die gute Sache 
kommunizieren

Eine professionelle und zielgerichtete Kommunikation macht die vielfältigen 

Aufgaben und Leistungen des Roten Kreuzes sichtbar – gegenüber Öffent-

lichkeit und Medien ebenso wie innerhalb des Verbandes.

Die Abteilung Kommunikation unter-
stützt dabei die Fachbereiche und Ein-
richtungen des Landesverbandes sowie 
seine Gliederungen. Zu ihren Aufgaben 
gehören unter anderem die Presse- und 
Öffentlichkeitsarbeit, die Betreuung der 
Internet- und Social-Media-Angebote, 
die Erstellung von Publikationen und 
Informationsmaterialien sowie die kom-
munikative Begleitung von Veranstaltun-
gen und verbandspolitischen Themen.

Ein besonderer Schwerpunkt war 
2026 die INTERSCHUTZ in Hanno-
ver. Die Abteilung Kommunikation war 
intensiv in die Planung und Organisa-
tion des Messeauftritts des Deutschen 
Roten Kreuzes eingebunden und be-
gleitete die Präsentation kommunikativ. 
Gemeinsam mit zahlreichen Beteiligten 
aus Bundesverband, Landesverband, 
Kreisverbänden und ihren Gliederungen 
sowie Einrichtungen galt es, die große 
Bandbreite des DRK im Rettungswesen 
und Bevölkerungsschutz für Fachpu-
blikum und Öffentlichkeit sichtbar und 
erlebbar zu machen.

Auch die eigenen Kommunikations-
kanäle wurden weiterentwickelt. Der 
Rotkreuz-Spiegel erscheint seit 2026 
ausschließlich digital. Begleitend 
dazu wurde der bisherige Infoservice zu 
einem moderneren Newsletter ausge-
baut: Kurze redaktionelle Teaser stellen 
ausgewählte Themen der jeweils aktu-

ellen Ausgabe vor und führen die Lese-
rinnen und Leser direkt zu den ausführ-
lichen Beiträgen im Online-Magazin.

Neu aufgesetzt wurde außerdem 
der Newsletter des Landesverban-
des. Mit dem Relaunch erhielt die inter-
ne Verbandskommunikation 2026 ein 
überarbeitetes Format, das Informatio-
nen aus dem Landesverband kompakt 
aufbereitet und innerhalb des Verban-
des weitergibt.

Ob Pressearbeit, Messeauftritt, Soci-
al Media, Website oder verbandsinterne 

Information: Kommunikation trägt dazu 
bei, dass die Arbeit und die Positionen 
des DRK wahrgenommen werden und 
die richtigen Informationen die richti-
gen Zielgruppen erreichen. Da. Wenn’s 
drauf ankommt. – das gilt auch für 
gute Kommunikation.
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